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170 professionelle legede med

bagrnenes fremtid
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efter et seerligt skandinavisk bgrnrdna, som kan blive omdrejningspunkt for

danske virksomheders produktudvikling og eksport. Som dagen skred frlaw

det lysende klart, at det findes. Ak@plevelserne faldt som dominobrikker ved

den afsluttende debat og folk kiggede pa hinanden pa tveers af bordene. Det var

som om, at hele forsamlingen med ét inds4, at det her kan blive stort. Endda

rigtig stort.

"Danmar k har
paedagogisk tradition, som

er attraktiv

"I ngen tviyv
et stort potentiale her.

Men problemet er modet




De var der alle sammen. Dem som virkelig ved noget om bgrn. LEGO,

Ramasjang, Cover Kid&grnehaver, skoler og et veeld af designere og
producenter af bgrnetgj, begrnecykler, [
barneaktgrer, som sammen gik pa jagt efter et dansk eksporteventyr. Og
sandsynligvis fandt begyndelsen til det i Spinderihallerne i V&g, hvor

konferencen Created4Kids lglaf stabelen midt i november.

Som et par af dagens panel del tagere sac
af brancher og erobre verden. Det her feellesskab er fantastisk, fordi det

samler alle med interesse for bgrnTaenk, hvishvis du og jeg med cykler og

taj kan hjeelpe hinanden ved at bryde gamle konventioner ned og skabe et

dansk bgrneunivers, sagde Hstrmaet Pet er |
Ticket to Heaventil Gonge Product & Brand Manager Henrik Gonge fra A.

Winther A/S, som straks tog imod invitationen

" Wlandet vil kigge pa os, fordi de tror, vi eglade,

sunde,baeredygtige oghar overskud.



"Danmar k har en | an gommgradeskgndtgudlanketleg adi t i
er ikke bange for at dele og trobestemt, at vi kan laere hianden noget. Bade
flyverdragter, motoriske legeredskaberog cykler bygger jo pa viden om, at

barn bevaeger sig, sa lad os fotografere barferestgj pavores

legeredskaber replicerede Henrik Gongestraks.

"Hvis Vi enkan&ir s

noget wuni kt wude

ghedslys
"ateriale

il det udsatte barn,
tigodeses.




International Retail, Marketing & Online Manager Michael Skou fra Name |
satte dog ord pa en udfordring, som er
tvivl om, at der er et stort potentiale her. Men problemet er modetil at abne

op og indga nye og anderledes alliancer. Det bliver ikke producenterne der

selv ger det her, sa nogle andre skal samle potentialet op. Til gengeeld tror jeg

pa, at det sa kan rykke, for husk; vi er her jo for at tiene penge, og det kan

godtpas e sammen med at skabe bedre produk

Og netop bedre produkter blev i dagens Igb stikordet for skandinaviske

barne-dna. Futurist Anne Skare fra Future Navigator fortalte, at vi i de
kommende ar gar fra mere til bedre. Efter i mange arkritisk at have kabt
lgs, stiller forbrugerne fremover krav til kvaliteten. Det betyder ikke, at
producenterne kommer til at seelge mindre, men vil de fastholde kunderne

skal de sikre, at det, de seelger, er bedre.



"Udl andet har seer
til Danmark og Skandinavien. Selv
om IKEAs produkter ikke er
beeredygtige, sa tror amerikanerne,
at de er det, fordi IKEA formidler
glade legende bgrn og laver
produkter i lyst tree. Gennem vores
designtradition og markedsfgring
sender vi nordiske signaler. Oga
internationale forbrugere i de
kommende ar aktivt vil opsagge
beeredygtige produkter, ja s opstar
der et problem, hvis vi ikke tilbyder

det, som andre lande forventer af

0s, sagde Anne Skare.
Hun opfordrede de tilstedeveerende til at lave partnerskabersa produkter og

services ramner veerdier som glaede, sundhedaeredygtighedog overskud

"Vi er jo der nu, hvor Kina og I ndien e
sa vi kan veere klar med det, de kommer til at efterspgrge, nar de bliver

treette af forbrug for forbrugets skyld. Byg for eksempel bevaegelse ind i

legetgijet, for sundhed bliver en megdrend. Lige nu spiser folk mange steder

i verden sa meget, at de lever i kortere tid end deres foraeldigeneration

gjorde. Nar det virkelig gar op for dem, s&il efterspgrgslen pa sundhed

eksplodere. Og udlandet vil kigge pa os, fordi de tror, vi er glade, sunde,

beeredygtige og har overskud. Dteskal vi veere klar til, sa vi kan leve op til

deres forventninger.



Created4Kids bgd pa eksperter, paneldebatd alt 16 workshops, hvor

vidensoplaeg og
diskussioner bragte os
omkring bgrneomradet.
Dagens panelbestyrer
var Signe Lindkvist, som

har arbejdet med bgrn i
alle aldre pa TV2 og DR i mange &r.
Hun fastslog, at dagen ogsa blev

leererig for hende.

Desuden satte hun ord pa deltagernes gode intentioner, som samtidig
rammer billedet af det skandinaviske syn pa barn ind. Signe Lindkvist gav
nemlig ti huskekager om bgrn; blandt andet at de trives bedst i bevaegelse,

elsker at veere en del af noget og ikke mindst; At bgrn er som en hardt



opvreden svamp, der suger alt. Derfor er det de voksne, der bestemmer, hvad
der kommer ind i svampen.

Og her fglger tidsanden og de skandinaviske veerdier hinanden teet i disse ar,
og der er alt mulig grund til, at ogsé de voksne leger sammen pa tveers, sa
Danmark udnytter en oplagt mulighed. Birgitte Fredsby, tidligere kanalchef i
Ramasjang og nu tdirektar hos WelLovePeople, pegede pa, at Norden har
noget, som verden gerne vil have og at potentialet for en feelles bgrneindsats
samtidig er stort, fordi bagrn vokser op i den digitale tidsalder, hvor verden
bare er et klik vaek. At appellere til alle verdens bgrer derfor en reel
mulighed, hvis produkterne skrues rigtigt sammen. Her skal man huske, at
foreeldre ser noget, mens bgrn ser noget helt andet. Der skal derfor skabes
historier, der rammer dem begge: Bagrnene i form af leg og feellesskab og

foreeldrene via fgklsen af, at produktet udvikler deres barn.

Birgitte Fredsby gav eksempler pa szerlige skandinaviske karakteristika. Som
frisindet, der holder skoleuniformen pa afstand og tillader forskellighed. Eller

livsanskuelsen der indeholder en staerk trang til idividualisme samtidig



med, at hele samfundet elsker feellesskabet. Vores evne til at kombinere leg

og viden og teenke beaeredygtigt, sa produkter bliver bade miljgvenlige og

socialt og skonomisk langtidsholdbare er ogsa centrale veerdier, men kunsten

er at teenke kommercielt i trdd med tiden. Birgitte Fredsby fortalte her blandt

andet om, hvordan Danmarks Radio har bygget videre pa Ramasjang. | stedet

for at bgrnene kun er passive modtagere af tv, har man valgt at rykke

populeere programmer og tvveerter ud til barnene. Eksempelvis ved at drage

rundt i | andet, men ogsa ved for eksemg
barnene er aktive deltagere og dermed involveres maksimalt. Denne evne til

at skabe universer der hele tiden kan bygges videre pa er oplagt for alle

danskebgrneaktarer at arbejde sammen om.
" Vi troede egentlig, at vi nu var feerdige efter
konferencen, men jeg kan fornemme, at vi farst lige

Zer begyndt. . ”

Summa Summarum-ingen var laengere i tvivl: Selvfglgelig findes der en
skandinavisk barndom!

Der hviler derfor allerede nu et pres pa arranggrernes skuldre. For dagen talte
for sig selv—de mange visioner og ideer ma ikke blive ladt tilbage som rodet
pa gulvet efter en god leg. Tveertimod skal alle dagens deltagere have kiest
tagjet pa og i gangned at lege videre. Sa som direktagr Betina Simonsen fra
Innovationsnetvaerket Livsstil—Bolig & Beklaedning, der stod bag dagens
arrangement , konkl uder ede. " Vi troede e
konferencen, men jeg kan fornemme, at vi fgrst lige eegyndt. Der skal
tydeligvis arbejdes videre med at skabe en feelles platform inden for
bgrneomradet. lkke blot inden for mode. Alle skal involveres; virksomheder,
videnspartnere, skoler og bgrneinstitutioner. Vi har i dag hart, at der er et
kaempe potentiale pa bgrneomradet. Hvis vi star sammen kan vi noget unikt

ude i verden. "






Created4kids

Created4kids foregik i Spinderihallerne i Vejle d. 15. november 2012. Konferencen satte fokus pa bgrn og foraeldre som
malgruppe. 170 professionelle fra virksomhedeg organisationer med relationer til bgrn deltog.

Created4Kids var arrangeret af Innovationsnetveerket Livssti- Bolig & Bekleedning sammen medaygle af Danmarks fgrende
institutioner og virksomheder indenfor bgrneomradet. Lees mere pattp://www.innonetlifestyle.com/ _eller
www.created4kids.dk

Find nogle af talernes oplaeg her:
Anne Skare

Birgitte Fredsby

Henrik Spandet

Kasper Lynge

Marie Oosterban

SMK



http://www.innonetlifestyle.com/
http://www.created4kids.dk/
http://www.innonetlifestyle.com/files/2013/04/Anne-Skare-Future-Navigator-121115.pdf
http://www.innonetlifestyle.com/files/2013/04/Created4kidsUH4DNA.pdf
http://www.innonetlifestyle.com/files/2013/04/Henrik-Spandet-Dansk-Mode-i-Kina.pdf
http://www.innonetlifestyle.com/files/2013/04/Created-4-Kids-PowerPoint-Kasper-Lynge-lab4.pdf
http://www.innonetlifestyle.com/files/2013/04/Created-4-Kids-PowerPoint-Marie-Oosterban.pdf
http://www.innonetlifestyle.com/files/2013/04/SMK-Design-som-ramme-for-børns-oplevelse.pdf
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