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Findes der et salgbart
nordisk berne-DNA?
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1 Vi ved at norden har noget
verden gerne vil ha'...
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2 Vi ved at barn idag vokser op
| den digitale tidsalder
hvor verden bare er et klik vaek...
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3 Vi ved at et produkt sjeeldent kan st
alene...
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1 Kan man tale et skandinavisk
frisind?
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2 Kan man tale om
det hele menneske?
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3 Er der en skandinavisk
livsanskuelse?

Demokratiet byggestene:

Det hele menneske, frisindet og
selvstaendigheden.

Feellesskab og Individualisme

Jeg er enestaende i kraft af feellesskabet!
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Det levende eksempel







g - Med det hele menneske
og tilgangen til livet, som det er,
- folger automatisk en skandinavisk

g e tilgang til vores

B W= produktudvikling til barn:
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@ il - leg vs. viden, . . Produkter - universer
B Cet hele menneske Socialt og skonomisk der hele tiden kan
i‘:‘." og en agthed. langtidsholdbar bygges videre pa
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Stip'dit produkt og-dit brand fri!
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"Tell me, and I'll forget. Show me,
and | may not remember.
Involve me, and I'll understand.”
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B S
P = Sa... selvfelgelig findes der et
2. ¥ skandinavisk borne-dna

* Der er attraktivt for andre lande

* Der kan bygge videre pa de i forvejen steerke
skandinaviske produkter & forteellinger

* Vores tilgang til barn og produkter til bgrn er nemlig unik
Dét er en rigtig god og vigtig forteelling.




8 Skandinavisk bgrne-dna

| Norden afspejler synet pa barnene vores bgrneprodukt
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DNA Manifest

Nordens syn pa barnet afspejles i deres
barneprodukter. Skandinaverne har en unik evne til
bade at ramme bgrnenes lyst til leg, samtidig med at de
udfordrer kreativitet og fysik og styrker den vigtige
indlaering.

Feelles for de Skandinavisk udviklede bgrneprodukter er
at de er langtidsholdbare. Produkterne overlever,
grundet tidslgst design og funktionalitet, generationer
og har en evne til ikke at ga af mode.

De skandinaviske produkter definerer en hel barndom.

MANIFEST
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8 Til gengaeld bliver kunsten...

At skabe gennemslagskraft i en fragmenteret verden
* At lade brandet leve der hvor brugerne er
At slippe det fri — sa flest muligt far gleede af det

Felix Baumgartner
Red Bull
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