Fortaellingen om danske bgrnebrands ud pa fjernmarkeder

Stor interesse fra bgrnevirksomheder for planer om nyskabende fzelles retail- og oplevelseskoncept
for danske bgrneprodukter pad fjerne markeder som Kina og USA. Created4Kids inviterer til mgde
med eksperter fra Kina, Japan og USA

Dansk designede bgrneprodukter som tgj, legetaj og mgbler far muligheden for at komme ud i
detailbutikker pa fjerne markeder sammen med ligestillede danske legekammerater. Interessen
for den feelles bgrneplatform er stor, og bgrneproducenter fra alle brancher kan den 27. august
laere mere omudfordringerne med bgrn og retail pa markeder som Kina, Japan og USA.

”Bade store og mindre danske virksomheder har forholdsvis let ved at etablere sig pa vores
traditionelle naermarkeder, men en ting er at fa en agent til at fungere i Tyskland eller Sverige,
noget andet er at nd ud pa de spandende fjernmarkeder som Kina, USA og Sydamerika,” siger
direktgr Betina Simonsen fra Innovationsnetvaerket Livsstil — Bolig & Beklaedning og tilfgjer:

"Interessen for at skabe et faelles udstillings- og retailkoncept giver os mulighed for at forteelle om
Danmarks design-DNA. Der er nogle szerlige veerdier, som udlandetkender os for, og derfor har vi
noget unikt at byde ind med pa bgrneomradet. Samtidig er de traditionelle afsaetningskanaler
under pres, sa det giver mening at ga sammen og slge direkte til slutbrugerne.”

| samarbejde med konsulentvirksomheder og kommunikationsbureauer star Innovationsnetvaerket
bag et aktuelt initiativ, Created4Kids, der arbejder med planer om at skabe en falles platform og
et felles retailkoncept for danske bgrnebrands. Ideen er, at virksomhederne i fllesskab angriber
de spaendende, men ogsa udfordrende markeder:

”Kina er eksempelvis en for stor mundfuld for de fleste danske bgrnevirksomheder. Men
potentialet er enormt og netop ved at Igfte iflok, vil vi kunne skabe et unikt, dansk retail-koncept,”
siger Henrik Spandet, konsulentvirksomheden Spandet AND Partners, der har stor erfaring i Kina
og har etableret egen, specialiseret virksomhed i Kina "BARCA" - Brand And Retail Consulting Asia.

Kina bliver sandsynligvis f@rste destination for den danske bgrne-koncept-butik, som vil vaegte
danske veerdier og give plads til et oplevelsesunivers. Udfordringerne pa det kinesiske marked
belyses pa konferencen af Kim Chan, BARCA KINA. Erfaringer med butikssamarbejde i Japan deler
Lasse Simonsen fra Novotex med deltagerne og med pa Skype fra USA er Shawn Parr, der star bag
det unikke og succesfulde bgrnekoncept Kids77.

"Ekspertpanelet deler erfaringer og viden om, hvordan vi kan tackle de fjerne markeder, som
rummer et lovende potentiale for danske brands. Vi vil laegge vaegt pa de danske veerdier, kultur
og design, men udnytte styrken i at ga direkte til slutbrugere i et moderne, kommercielt
feellesskab,” understreger Betina Simonsen.

Created4Kids er et af de udvalgte projekter, som skal skabe vaekst i kreative virksomheder i Region
Midtjylland under indsatsen More.Creative.



Om Created4Kids

Bag det kreative partnerskab Created4Kids star en raekke konsulentvirksomheder, der er gaet i
samarbejde med Innovationsnetvaerket om at udvikle et udstillingskoncept, en forretningsmodel,
kommunikationsplatform og et shop- og e-business koncept for danske bgrnebrands. Konceptet
skal kunne skaleres op og ned og rulles ud pa fjernmarkeder som Kina, Japan, USA og andre.

Interessenterne er konsulentvirksomheden Spandet And Partners, kommunikationshuset F28 (
c:ommunicate, Frontal Lab og CC Public Relations), EM Retail Solutions samt Innovationsnetveerket
Livsstil — Bolig & Beklaedning
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