Innonet Lifestyle - Interior & Clothing A

Innovationsnetvaerket Livsstil - Bolig & Beldadning

SD

21.01.2014

Ny analyse om Corporate Social Responsibility

Innovationsnetveerket Livsstil — Bolig & Beklaedning har netop udgivet en ny analyse om CSR, som belyser
praksis i livsstilsbranchens smd og mellemstore virksomheder

Corporate Social Responsibility — i daglig tale CSR — er i stigende omfang pa dagsordenen i den offentlige
debat og hos virksomheder, fordi danske virksomheder agerer mere og mere internationalt.

Med CSR kan der bade tages hensyn til det stigende pres pa verdens ressourcer og saettes fokus produktion
under anstaendige forhold. For virksomheder kan CSR desuden vaere en mulighed for at positionere sig i et
stadigt mere globaliseret og dermed konkurrencepraeget marked.

”Analysen viser, hvordan livsstilsbranchens virksomheder kan bruge CSR og hvilke typer af initiativer, de
kan tage; eksempelvis om etik og nedbringelse af ressourceforbrug. Samtidig identificeres de forskellige
niveauer, som virksomheder kan arbejde med CSR p3a,” fortzeller direktgr Betina Simonsen fra
Innovationsnetvaerket Livsstil — Bolig & Beklaedning om analysen, som netop er udarbejdet af Aarhus
Universitet og baseret pa en kvalitativ interviewundersggelse blandt 12 livsstilsvirksomheder.

CSR skaber veerdi pa flere omrader

Tidligere studier viser, at CSR kan have vardi for en virksomhed pa flere mader. For det farste kan det have
en politisk vaerdi ved at veere med til at legitimere virksomhedens produktion og aktiviteter. For det andet
en instrumentel veerdi i forhold til at skabe et bedre image og dermed vaere med til at positionere
virksomheden i et stadig mere konkurrencepraeget marked. For det tredje kan CSR have etisk veerdi, sa
virksomheden med god samvittighed kan havde, at den moralsk ‘ggr de rigtige ting’ og agerer til
samfundets bedste. Endelig kan virksomheden for det fjerde opna en baeredygtig veerdi ved at fokusere pa
sociale og miljgmaessige omrader.

| analysen identificeres alle fire motivationsfaktorer i stgrre eller mindre grad. Samtidig viser det sig, at CSR
for livsstilsbranchens virksomheder ogsa har vaerdi pa et femte omrade, nemlig som et vaerktgj til at
fastholde kontrollen over vaerdikaeden i en tid, hvor virksomheder i stadig stigende grad placerer
produktionen i andre dele af verden.

"Ved at fjerne en del af vaerdikaeden fra virksomheden, gges behovet for styring af underleverandgrerne,
og her kan CSR vaere med til at skabe veerdi ved at tilbyde et redskab til fortsat styring. Dette er en af flere
fordele ved CSR, og derfor vil vi opfordre virksomhederne til i endnu hgjere grad at dykke ned i, hvordan de
kan fa gavn af at arbejde med CSR,” siger Betina Simonsen, som samtidig foreslar alle CSR-interesserede at
leese analysen pa Innovationsnetveerket Livsstil — Bolig & Beklaednings hjemmeside.

http://innonetlifestyle.com/wp-content/uploads/2014/01/CSR-livsstilsbrancherne-2013.pdf

Analysen peger blandt andet p3, at disse omrader er vaerd at bide maerke i, nar det gaelder livsstilsvirksomheders arbejde med CSR:

e  Hele kommunikationen af CSR er en udfordring, fordi virksomhederne pa den ene side har et behov for at kommunikere
om, hvordan man arbejder med CSR, men pa den anden side kan afslgringer og afvigelser i CSR give et
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forklaringsproblem, som virksomhederne ikke ngdvendigvis har det forngdne beredskab til at handtere. Det gaelder om at
vaere xrlige og oprigtige.

e  CSR kan ogsa benyttes til innovation i produktionsprocessen, idet virksomhederne sgger at finde mere baeredygtige
produktionsmader og pavirke underleverandgrer til udvikling af mere miljgvenlige materialer og/eller processer.

e (SR betyder mindre for forbrugerne lige nu, men virksomhederne forventer, at dette vil 2ndre sig i fremtiden.

e (SR koster mange ressourcer finansielt, tidsmaessigt og menneskeligt. Specielt certificeringer og miljgmaerker kraever
omfattende dokumentation, og ofte kan det veere sveert at fa gje pa, om det giver en ekstra vaerdi for kunden.
Ressourcekravene og usikkerhed om effekt ggr, at virksomhederne prioriterer deres CSR indsats.

Analysen om CSR er udarbejdet af Aarhus Universitet for Innovationsnetvaerket Livsstil — Bolig & beklaedning. Innovationsnetvaerket

hgrer under Ministeriet for Forskning, Innovation og Videregaende Uddannelser og arbejder med at fremme vakst og innovation i
bolig- og beklaedningsbranchen.

Lees mere pa www.innonetlifestyle.com

Naermere oplysninger fds hos direktgr Betina Simonsen, Innovationsnetvaerket Livsstil — Bolig & Beklaedning.
Telefon: 29 36 00 90. E- mail: Betina@innonetlifestyle.com
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