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Fra trend til business
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LIVSTILSBRANCHENS VARDIKADE

NU

Research
Trendspoftting
Undersagelse
"Laboratorie”-arbejde
Materiale udvikling

FREMOVER

Produkt Produktion Markedsfering Salgskanal
Design Indkab Afscetning Fysiske butikker
Prototype  Rd&varer/halvfabrikata Ind salg Online handel
Sourcing Kvalitetssikring Messer Forhandlere
Distribution Gensalg
Delegkonomi

Forbrugere
Segmenter

Motiver
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MODEBRANCHENS VARDIKADE

NU
Research Produkt Produktion Markedsfering Salgskanal Forbrugere
Trendspotting Design Indkgb Afscetning Fysiske butikker ~ Segmenter
Undersagelse Prototype  R&varer/halvfabrikata Ind salg Online handel Motiver
"Laboratorie”-arbejde  Sourcing Kvalitetssikring Messer Forhandlere
Materiale udvikling Distribution Gensalg
Delegkonomi
____________________________________________________________________ -
Forbrugere Research Produkt Produktion Markedsfering Salgskanal
Segmenter Trendspotting Design Indkgb Afscetning Fysiske butikker
Motiver Undersggelse Prototype  R&varer/halvfabrikata Ind salg Online handel
"Laboratorie”-arbejde  Sourcing Kvalitetssikring Messer Forhandlere
Materiale udvikling Distribution Gensalg
Delegkonomi
____________________________________________________________________ -

FREMOVER
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SPOTT

SADAN OMS&ATTER DU
TREND TIL BUSINESS
5 step strategi

SPOTT trends & business Birk Centerpark 38 DK-7400 Herning spottrends.dk



1. SPOTT
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SPOTT nye trends ved at lese, soge,
rejse, se, prove og tenke over ting og
mennesker omkring dig.

Find dernast sammenhange
i de nye ting!
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2. AKTIVERING

R

Aktivér trenden ved at svare

sporgsmalene. Det giver en
dybere forstaelse og pabegynder

rammen for trenden.
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TREND TEST®

Trend

Skriv navnet pa trenden. Gennemga derefter pi de 10 sporgsmil og set en cirkel om dit svar.

1. Er frenden mest rettet mod... 2. Er frenden... 3. Er frenden mest...
a.unge?¢ a. helt ny(t)2 a. eksperimentel?

b. kvindere b. noget du genkender lidt af? b. harmonisk?

c. moend?e c. har et klassisk udgangspunkte c. konventionel?

d. celdre? d. fraditionelte d. funktionel?

4. Er trenden mest... 5. Er frenden mest orienteret mod... 6. Er frendens farver...
a. sensationel? a. individorienterede vcerdier? a. frendy?

b. konceptuel? b. fcellesskabsorienterede veerdiere b. stylish?

c. kategoriske c. professionelle veerdiere C. klassiske?

d. annonym?2 d. loyale vcerdiere d. ubetydelige?

7 . Hvor komfortabel er frenden... 8. Kan trenden bedst beskrives som funderet i...
a. Langt fra komfortabel? a. forandring?

b. Moderat komfortabel b. sociale hensyn?@

c. Funktionel komfortabel? c. businesse

d. $& komfortabel som den overhovedet kan blive? et vi plejere

9. Har trenden et... 10. Er frendens materialevalg i hgj grad...

a. sammenscet formsprog? a. Unik og stimulerende?

b. rundt formsprog? b. @kologisk, bceredygtig eller socialt ansvarlige?2

c. linecert formsprog? c. Performancefremmende?

d. funktionelt formsprog? d. Velkendt og afprgvete



Fra at spotte til forstaelse folger tredje
step: at matche.

[ hvilket livsstilskoncept og til hvilken

kebsmotivation matcher denne trend?
(fordi kunderne har en preference for den...)

SPOTTRENDS.DK



EMOTIONEL SEGMENTERING

emotionelle personaer og livsstilskoncepter




DE FIRE EMOTIONELLE SEGMENTER

— Baserer sig pa teorien om emotionel segmentering

— Teorien baserer sig pa hjernescanninger ift. de forskellige
typers emotionelle praeferencer

— Teoretikere bag er bl.a. Dr. Hans-Georg Haussel (Limbic
2007), Professor Christian Jantzen og SAMR (NL).

— Fortolket af Kundemagneterne (DK, Sanne Dollerup ph.d)
som markedsf@ringsredskab

— Perspektiveret til trend og forbrug af SPOTT

SPOTTRENDS.DK



LIVSSTILSKONCEPTER

TREND
Nyt
i ~ Sensationel Harmoni
7 Eksperimental Nye detaljer
/ ZUNG \ Med kant o Konceptuel
[ Forandring \ Individuel 3 Style ikoner
\ Stimulanser Kortvarig e Koherens
Unik Avant garde o Lcengerevarende
. S&S: eksperimenterende Mainstream
Nysgerrlg/ / og varierende S&S: inspiration &
~ - hygge

Individuel

2 KVINDER
Sociale
Hjcelpsomme
Velvcere

Engageret

MAND

[ Rationel  \
\ Succes !
Magt
\ Resultater £
~ >

-

KLASSISK NORMCORE

Konventionel Annonym
Nye smd& detaljer Funktionel
Kategorisk Anfti trend
Empower Som-vi-plejer
Jobrelateret Lidt eller ingen
Langvarig forandring
Mainstream Livsvarig

S&S: effektiv, VIP,
eksklusiv, power

Late adaptors
S&S: tillid og veerdi

Faellesskab

/ > FELDRE

g

~
\

Traditionel  \
Loyale |
Tiregnelige

Rolige

- -

Based on the theory of the four emotional customer segments from the research and

publications “Limbic” by Hans Georg Hiissel among others.

SPOTTRENDS.DK




|

4. KREER

N —

Step 1-3 har givet dig guidelines til at
valge form, farve og materiale, sa det
nu er muligt at kreere produkter som
bide matcher trenden og
livsstilssegment.
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5. TIL MARKED

I —

Sammensat markedsforingsstrategien
og salgsplatformene efter
livsstilskoncepterne og brug
T-modellen®© til at strukturere timing

SPOTTRENDS.DK



TREND T-MODELLEN® GIVER TREND OVERBLIK

TARGET

Avantgarde

Mainstream

S~a -

Late adaptors
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-------------------------------------------------- > TREND TIMING
NOW NEXT NEW

2019 2020 2021 2022 SPOTTRENDS.DK



SPOTTs ydelser

PRODUKTUDVIKLING

Farver
Materialer
Trends
Brand extentions
Sparring & forslag
Designlinje

MARKTETING

Storytelling
Tekst
Photoshoot
Grafisk layout
Designlinje

MESSE/EVENT/BUTIK

Indholdsleverandgr
Praesentationer
Sparring pa standdesign
Designlinje

=
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#spottrends
@spottrends
spottrends.dk

SPOT

SPOTT trends & business aps



