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SPOTT nye trends ved at læse, søge, 
rejse, se, prøve og tænke over ting og 

mennesker omkring dig. 
Find dernæst sammenhænge

i de nye ting! 
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1. SPOTT  
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2. AKTIVERING

Aktivér trenden ved at svare 
spørgsmålene. Det giver en 

dybere forståelse og påbegynder 
rammen for trenden.

SPOTTRENDS.DK



TREND TEST©
Trend

Skriv navnet på trenden. Gennemgå derefter på de 10 spørgsmål og sæt en cirkel om dit svar.

8. Kan trenden bedst beskrives som funderet i…
a. forandring?
b. sociale hensyn?
c. business? 
d. det vi plejer?

1. Er trenden mest rettet mod…
a. unge?
b. kvinder?
c. mænd?
d. ældre?

2. Er trenden…
a. helt ny(t)?
b. noget du genkender lidt af?
c. har et klassisk udgangspunkt?
d. traditionelt?

3. Er trenden mest… 
a. eksperimentel?
b. harmonisk?
c. konventionel?
d. funktionel?

4. Er trenden mest… 
a. sensationel?
b. konceptuel?
c. kategorisk?
d. annonym?

7 . Hvor komfortabel er trenden…
a. Langt fra komfortabel?
b. Moderat komfortabel
c. Funktionel komfortabel?
d.  Så komfortabel som den overhovedet kan blive?

6. Er trendens farver…
a. trendy?
b. stylish?
c. klassiske?
d. ubetydelige?

5. Er trenden mest orienteret mod…
a. individorienterede værdier?
b. fællesskabsorienterede værdier?
c. professionelle værdier?
d. loyale værdier?

9. Har trenden et… 
a. sammensæt formsprog?
b. rundt formsprog?
c. lineært formsprog?
d. funktionelt formsprog?

10. Er trendens materialevalg i høj grad…
a. Unik og stimulerende?
b. Økologisk, bæredygtig eller socialt ansvarlige?
c. Performancefremmende?
d. Velkendt og afprøvet?
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3. MATCH

SPOTTRENDS.DK

Fra at spotte til forståelse følger tredje
step: at matche.

I hvilket livsstilskoncept og til hvilken
købsmotivation matcher denne trend?
(fordi kunderne har en preference for den…)
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EMOTIONEL SEGMENTERING
emotionelle personaer og livsstilskoncepter



DE FIRE EMOTIONELLE SEGMENTER

- Baserer sig på teorien om emotionel segmentering

- Teorien baserer sig på hjernescanninger ift. de forskellige 
typers emotionelle præferencer

- Teoretikere bag er bl.a. Dr. Hans-Georg Häussel (Limbic
2007), Professor Christian Jantzen og SAMR (NL). 

- Fortolket af Kundemagneterne (DK, Sanne Dollerup ph.d) 
som markedsføringsredskab

- Perspektiveret til trend og forbrug af SPOTT

SPOTTRENDS.DK



LIVSSTILSKONCEPTER
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Individuel Fællesskab

Ekstrovert
Introvert
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TREND

UNG
Forandring
Stimulanser
Unik
Nysgerrig

Nyt
Sensationel
Eksperimental
Med kant
Individuel
Kortvarig
Avant garde
S&S: eksperimenterende
og varierende

≥

Konventionel
Nye små detaljer
Kategorisk
Empower
Jobrelateret
Langvarig
Mainstream
S&S: effektiv, VIP, 
eksklusiv, power

KLASSISK
MÆND
Rationel
Succes
Magt
Resultater

≥

STIL

Harmoni
Nye detaljer
Konceptuel
Style ikoner
Koherens
Længerevarende
Mainstream
S&S: inspiration & 
hygge

KVINDER
Sociale
Hjælpsomme
Velvære
Engageret

≥

Annonym
Funktionel
Anti trend
Som-vi-plejer
Lidt eller ingen
forandring
Livsvarig
Late adaptors
S&S: tillid og værdi

NORMCORE

ÆLDRE
Traditionel
Loyale
Tilregnelige
Rolige

≥
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4. KREÉR  

Step 1-3 har givet dig guidelines til at 
vælge form, farve og materiale, så det 
nu er muligt at kreere produkter som 

både matcher trenden og 
livsstilssegment.

SPOTTRENDS.DK
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5. TIL MARKED  

Sammensæt markedsføringsstrategien 
og salgsplatformene efter 

livsstilskoncepterne og brug 
T-modellen© til at strukturere timing

SPOTTRENDS.DK



TREND 
TARGET

TREND TIMING

Avantgarde

Mainstream

Late adaptors

NOW NEXT NEW
2019 2020 2021 2022 SPOTTRENDS.DK

T-MODELLEN© GIVER TREND OVERBLIK



SPOTTs ydelser

PRODUKTUDVIKLING
Farver

Materialer
Trends 

Brand extentions
Sparring & forslag

Designlinje

MARKTETING
Storytelling

Tekst
Photoshoot

Grafisk layout
Designlinje

MESSE/EVENT/BUTIK
Indholdsleverandør

Præsentationer
Sparring på standdesign

Designlinje

SPOTTRENDS ANJAGAEDE



#spottrends 
@spottrends
spottrends.dk
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