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Blockchain lgser udfordringen med transparens men ikke
bzeredygtighed

Af Heidi Svane og Nathalie Miihlendorph, Lifestyle & Design Cluster

Blockchain teknologien bliver idag brugt i flere og flere sammenhange, og mange virksomheder er
nysgerrige pa hvad teknologien kan ggre for deres virksomhed, men mangler den rette viden til at komme
igang. Lifestyle & Design Cluster indgar i projektet “Blockchain i handel og design”, hvorfra der de naeste to
ar skal testes af hvad blockchain kan ggre for disse brancher. Derfor har vi besggt nordens fgrende forsker
pa blockchain Dr. Roman Beck, for at hgre hvor han synes, at blockchain er interessant for designbranchen.

Blockchain: Et system der samler aktgrer i veerdikaeden

Blockchain skal du taenke pG som en distribueret database. En database som er fordelt over mange
computere og computere i et netvaerk. Derved kan du i netvaerket lave regler for hvorndr der kommer ny
data i netveaerket, og det kan netveerket bestemme. Med denne form for database teknologi kan dataen ikke
slettes, og er derfor ikke saerlig god til personfalsomme data, men er optimal til dokumentation imellem
aktgrer som ngdvendigvis ikke har en hgj tillid til hinanden.

Blockchain er systemet, der pa tvaers af en vaerdiksede, kan sikre, at alle aktgrer kigger pa det samme
dataseet, og at alle ligeledes har den senest opdateret information. Blockchain er en teknologi, der kan
hjelpe virksomheder med at skabe mere transparens i vaerdikaeden. Ifglge Prof. Dr. Roman Beck, sa er
blockchain dét system, der med sikkerhed kan skabe transparens. Systemet kan beskrives som en
“distributed ledger technology” ogsa bedre kendt som DLT, som er en konsensus af digitale data, der kan
deles pa tveers af industrier og lande. Hvis man skal verificere trovaerdigheden af en ny virksomhed eller
aktgr i netvaerket, kan man afsgge i et andet DLT system, og fa denne virksomheds autenticitet be- eller
afkreeftet af aktgrerne i netvaerket. Herved udvises der i hgj grad loyalitet og tillid til andre netveerk og til
aktgrernes bedgmmelser. Blockchain er med andre ord en palidelig database, hvor man kan indhente
informationer i en veerdikeede. Blockchain hjalper med at afgraense muligheder, sa der kun findes én enkelt
“version of truth”. “Hvis data er den nye olie, sa er blockchain den nye forbraendingsmotor”, som Prof. Dr.
Roman Beck ved IT Universitetet i Kgbenhavn.

Et eksempel som Prof. Dr. Roman Beck referer til, er en case med den tunesiske olivenolie producent CHO,
der i samarbejde med IBM og ved hjalp af blockchain har sporet transaktioner, for at kunne dokumentere
de vigtigste trin i en forsendelse. Teknologien kan verificere agtheden af ekstra jomfruolivenolie, der
seelges under CHOs Terra Delyssa-maerke. Denne blockchain er sat op til at registrere otte nggle detaljer om
hver forsendelse, f.eks. frugtplantagen hvor oliven blev dyrket, mgllen hvor de blev knust og faciliteret og
hvor olien blev filtreret. Ved at scanne en QR-kode pa hver flaske med deres smartphone, kan kunderne fa
hjeelp til ovenstaende informationer.

Da en blockchain-database har flere kopier, der er indeholdt af forskellige parter, skal enhver andring af
posten aftales af alle involverede, hvilket betyder, at en enkelt part ikke kan manipulere posterne og narre
dig til at tro, at du kgber legit olivenolie, nar du ikke er det.
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Hvorfor lgser blockchain transparens?

Vi oplever i stigende grad, at virksomheder formidler deres baeredygtige tiltag, men det er svaert at afkode
hvor bzaeredygtige de egentligt er, derfor er der flere i branchen, som stempler det som greenwashing.
Blockchain kan dog komme denne greenwashing til livs, ved at gge transparensen i en vaerdiksede ved
hjaelp af sporing. Der findes to muligheder af sporing; man kan enten spore et specifikt produkt eller spore
en hel process. Det afhaenger af, hvad der er afggrende og vaerdiskabende for kunden - er det vigtigt at
kunne spore den enkelte t shirt? Eller er det vigtigere at kunne dokumentere at produktionen af denne t-
shirt er verificeret af en blockchain? Sporingen er afhaengig af datakilder, og som vi far mere tiltro til at
blockchain er dét system, som vi kan stole pa, kommer der stor bevagenhed pa kvaliteten og
trovaerdigheden af datakilder. Dette har medfgrt et innovation boost i omkringliggende industrier, og
derfor ser vi innovation i materialer og fokus pa bedre og mere konkret data. Prof. Dr. Roman Beck har to
forslag til, hvordan tilliden kan forbedres. Data i branchen kan styrkes ved, at man opsamler datapunkter
fra allerede eksisterende forretningsgange. Man kan enten saette en RFID/NFC chip i et produkt, man kan
bruge en laser, der kan fungere som en maleenhed i forbindelse med en dying process, eller man bruge en
usynlig crystal liquid, der sprgjtes pa tgjet, sa man kan scanne produktet.

"Tillid, transparens og troveerdighed er afggrende for den bzeredygtige udvikling. Hvis forbrugerne ikke
stoler pa den information de fdr fra virksomhederne, svaekkes incitamentet til at agere mere baeredygtigt.
Derfor er det vigtigt, at vi fortsat leder efter mader, hvorpa vi kan styrke tillidsforholdet mellem branchen og
forbrugerne". Siger Karoline Thilo, der er underviser i Sustainable Fashion pa KEA.

Sofie Edvard Nielsen, assisterende underviser i Sustainable Fashion Design and Accessories pa KEA belyser
udfordringerne ved blockchain og transparens i modebranchen. “Blockchain teknologien er en fantastisk
mulighed for virksomheder, til at skabe transparens ivaerdikaeden, den store udfordring, vi nu stér overfor,
er at sikre validiteten af den information, der bliver lagt i blockchainen. Det vil kreve en kulturaendring i
modebranchen, hvor leverandgrer skal se en fordel i at fade ind med verificeret information, for at sikre
forbrugeren den efterspurgte transparens i vaerdikaeden.”

Hvorfor Igser det ikke baeredygtighed?

Forbrugernes tillid til brands daler, fordi der hersker tvivl om hvorvidt virksomhederne er troveerdige ift. de
oplysninger, som de angiver om deres produkter og ansvarlig produktion. Vaerdisaettet i samfundet har
2&ndret sig gennem tiden, og nu gnsker forbrugere i hgjere grad “the need to know”, fordi der er en hgj
grad af usikkerhed om brands er sa baeredygtige som de pastar. Der findes et hav af forskellige varemaerker
og certificeringer, og det g@r det svaert for forbrugere, at afkode hvad der er rigtigt og hvad der er forkert.
Blockchain kan vaere det bag-end system, der g@r det muligt, at samle al dokumentation pa tveers af
veerdikeeden, og kan hjzlpe forbrugeren med at afkode oplysninger og levere valid data. Teknologien kan
dog ikke Igse hvorvidt en virksomhed er baeredygtig eller e]. Blockchain muligggr en ny forretningsmodel
for virksomheder, der ggr, at de kan have kontrolpunkter liggende tidligere i veerdikeeden end hvad de
hidtil har kunne, og dermed kan de motivere alle aktgrer til at udfgre deres arbejde korrekt og som lovet.
Pa den made, skaber blockchain teknologien et pres pa adfaerdsdesignet og motivationen for, at alle
aktgrer i veerdikaeden handler korrekt og som lovet.
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Med blockchain Igser vi den en del af ligningen - altsa systemet til at vaere transparent og det vil give et
gget fokus pa validiteten af dataen, som er registreret i den pagaeldende blockchain. Opfgrer alle aktgrer i
veerdikeeden som forventet eller viser det sig at der er ubalance? Ifglge Karoline Thilo, sa er modebranchen
en udskaeldt branche, nar det kommer til beeredygtighed. “Modebranchens veerdikaede er meget kompleks
og det kan vaere svaert for forbrugeren at gennemskue. Derfor ma vi hele tiden arbejde pG mader som kan
skabe transparens. Forbrugerne skal vaere trygge og have tillid til, at det de g@r, har positiv indflydelse pd
klima, arbejdsforhold etc. Blockchain kan mdske vaere en teknologi der kan styrke denne tillid. Det
afggrende er, at den information der laegges ind i Blockchainen er valid og at den ggres forstdelig for
forbrugeren. Vi ma hele tiden have fokus pd, at det ressourcemaessige regnskab stadig gdr op. Den nye
teknologi skal tilfgre en relevant veerdi.”

Sofie Edvard Nielsen tilfgjer hertil, at selvom blockchain ikke Igser baeredygtighed sa kan teknologien vaere
med til at muligggre en mere ansvarlig produktion af varer. “Indenfor modebranchen er vi ikke vant til at
dele informationer fra vores interne vaerdikaeder, tvaertimod vil det kraeve en kulturaendring i branchen, hvor
vi skal fokusere pG samarbejde og transparens i hdbet om at opnd en bedre og mere ansvarlig branche, hvor
vi kan sta inde for de produkter vi producerer”.

@nsker du at blive klogere pa blockchain og hvordan det kan spille en rolle for din virksomhed, kan du
henvende dig til Lifestyle & Design Cluster, da der er mulighed for at indga i et projekt frem til 2022.
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